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ความส าคัญของการสร้าง 
มูลค่าเพิ่มสินคา้เกษตร 

 

ค านิยาม ความหมายที่เกี่ยวข้องกับการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตร 
 

  การสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตร หมายถึง การน าผลิตผลทางการเกษตรมาแปรสภาพจากลักษณะเดิมไป 
เป็นกระบวนการผลิตไม่ซับซ้อน ซึ่งอาจเกิดจากการแปรสภาพตามธรรมชาติให้ต่างไปจากเดิมเพื่อให้ตรงกับความ
ต้องการของผู้บริโภค ซึ่งมีท้ังสินค้าเกษตรด้านท่ีไม่ใช่อาหารและด้านอาหาร 
  ด้านอาหารจะมีกระบวนการแปรรูปและถนอมอาหารเข้ามาเกี่ยวข้องท าให้สินค้ามีราคาและมูลค่า
มากกว่าท่ีเคยมี ลดปัญหาผลผลิตล้นตลาด ช่วยส่งเสริมให้เกิดอาชีพ ค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าเกษตรลดลง  
เพราะสินค้าเกษตรมีลักษณะท่ีใหญ่และกินเนื้อท่ีมาก (Bulky) จึงท าให้ค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าเกษตรเป็น
รายการหนึ่งท่ีส าคัญของต้นทุนการตลาด การแปรรูปก่อให้เกิดธุรกิจต่อเนื่อง เช่น โรงงานน้ าตาล ผลิตภัณฑ์หลัก
ของโรงงานคือน้ าตาล ตามด้วยผลพลอยได้ ได้แก่ ชานอ้อยสามารถน าไปใช้เป็นเช้ือเพลิง วัตถุดิบในการผลิตเยื่อ
กระดาษและไม้อัด เป็นการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มจากสินค้าเกษตรไปสู่การแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหารชนิดใหม่ 
โดย 

1. การอบ หรือ ตากแห้ง เป็นกรรมวิธีในการถนอมอาหารชนิดหนึ่ง ซึ่งท าให้สามารถเก็บอาหารไว้ได้นาน
ขึ้น เช่น กุ้งแห้ง ล าไยอบแห้ง  

2. การเผา ค่ัว หรือทอด ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมบริโภค เช่น น้ าพริก  
3. การแช่แข็ง เช่น ข้าวแกงทอดกึ่งส าเร็จรูปเป็นอาหารในลักษณะแช่แข็ง เกิดขึ้นมาจากแนวคิดในการ

พัฒนาข้าวราดแกง ซึ่งมีคุณค่าทางโภชนาการสูง เนื่องจากมีส่วนผสมของสมุนไพรและเครื่องเทศหลายชนิดให้อยู่
ในรูปแบบสากล สะดวกต่อการรับประทานและเก็บรักษาได้นาน 

4. การท าเค็ม โดยหมักเกลือ อาจน าไปผ่ึงแดดหรือไม่ก็ได้ เช่น หัวไชโป๊ว ปลาเค็ม  
5. การหมัก เช่น ปลาร้า น้ าปลา เต้าเจ้ียว 
6. การดอง เช่น ขิงดอง มะม่วงดอง 
7. การท าให้แห้งโดยอาศัยธรรมชาติ อาศัยการผ่ึงลม  เช่น ปลา เนื้อสัตว์ เมล็ดธัญพืช ผลไม้ เช่น องุ่น 

กล้วย ผัก เป็นวิธีการต้องอาศัยแสงแดดเพียงพอ ต้นทุนต่ า แต่อาจท าให้อาหารแห้งไม่ต่อเนื่องเป็นผลท าให้อาหาร
เน่าเสียระหว่างการรอตากแดดครั้งต่อไป 

8. การฉายรังสีอาหาร เป็นการน าอาหารไปรับรังสีจากต้นก าเนิดรังสี ในปริมาณท่ีเหมาะสม รังสีท่ีใช้ฉาย
อาหารได้แก่ รังสีแกมมา รังสีเอกซ์ และรังสีอิเล็กตรอน รังสีดังกล่าวเป็นพลังงานชนิดหนึ่ง  มีลักษณะเป็นคล่ืน
แม่เหล็กไฟฟ้า มีความยาวคล่ืนส้ัน มีอ านาจทะลุทะลวงผ่านวัตถุได้สูง สามารถใช้ท าลายจุลินทรีย์ พยาธิ และแมลง
ท่ีปนเป้ือนมาในอาหารได้ โดยอุณหภูมิของอาหารไม่เปล่ียนแปลง เมื่อรังสีผ่านไปในวัตถุใด จะไม่ท าให้วัตถุนั้นเกิด
เป็นสารรังสีขึ้น ดังนั้น อาหารที่ผ่านการฉายรังสี จึงไม่มีรังสีตกค้าง และไม่มีการสะสมของรังสีเกิดขึ้น  การถนอม
อาหารโดยใช้รังสี เช่น ผลิตภัณฑ์แหนมที่ฉายรังสี  
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วิธีการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตร     มีหลายรูปแบบ ได้แก่ 
 

1. การสร้างแบรนด์ คือ มีตราสินค้าหรือเครื่องหมายของสินค้า ท าให้เรามีความภาคภูมิใจในสินค้าและ
เกิดความมุ่งมั่นท่ีจะพัฒนาสินค้า ท าให้เกิดความเป็นเอกลักษณ์ และลดการเลียนแบบสินค้า ท าให้ผู้ซื้อจดจ าสินค้า
ของเราได้ ท าให้เกิดความเป็นเอกลักษณ์ และลดการเลียนแบบสินค้า  

2. หาทางเลือกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์ เช่น การลดภาวะโลกร้อน เป็นกระบวนการผลิตท่ีช่วยลดก๊าซเรือน
กระจกหรือมีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในปริมาณต่ า รวมถึงเป็นแนวทางในการเลือกซื้อสินค้าท่ีจะช่วยลดภาวะ
โลกร้อน อีกท้ังยังเป็นการเตรียมความพร้อมและต้ังรับให้กับภาคอุตสาหกรรมการผลิตในการส่งออกสินค้า  
ไปยังตลาดต่างประเทศท่ีมีมาตรการการกีดกันทางการค้า และมีแนวโน้มว่าเราอาจจะถูกก าหนดจากประเทศคู่ค้า
ให้แสดงปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกบนผลิตภัณฑ์ท่ีจะส่งออกไปจ าหน่ายมากขึ้น การใช้วัตถุดิบใน
กระบวนการผลิต วัตถุดิบบางประเภทสามารถก่อให้เกิดก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ เช่น การเผาปูนขาวใน
กระบวนการผลิตปูนซีเมนต์ กระบวนการผลิตมีการใช้เทคโนโลยีท่ีมีประสิทธิภาพสูง เช่น การผลิตภัณฑ์น้ ามัน
ปาล์มโอเลอีน ชนิดบรรจุขวดและชนิดถุงเติม ตรา หยก เป็นต้น 

3. บรรจุภัณฑ์สร้างสรรค์ คือ บรรจุภัณฑ์ท่ีมีการออกแบบโดยอาศัยเทคโนโลยีและแนวคิดสร้างสรรค์ ซึ่งมี
องค์ประกอบ 3 ส่วนคือ ส่วนประโยชน์ต่อการใช้งาน ส่วนให้ความรู้สึกถึงอารมณ์ผู้บริโภค เช่นบรรจุภัณฑ์      
ชานอ้อยเพื่อส่ิงแวดล้อม โดยน ากากชานอ้อยท่ีเหลือใช้ในโรงงานผลิตน้ าตาลมาพัฒนาเป็นบรรจุภัณฑ์ส าหรับ
อาหารเพื่อทดแทนบรรจุภัณฑ์แบบเดิมท่ีใช้โฟม 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตร 
   

สินค้าเกษตรมีพื้นฐานจากด้านการผลิต การตลาดและหลักทางเศรษฐศาสตร์เพื่อให้สามารถเห็น  
ช่องทางการเพิ่มมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทางการเกษตร การสร้างนวัตกรรมเพื่อเพิ่มมูลค่าเพิ่มของสินค้าทาง
การเกษตร (ท้ังจากผลิตผลเดิมและผลิตภัณฑ์ใหม่) การตรวจสอบและก าหนดมาตรฐานสินค้า ต้ังแต่กรรมวิธี      
การผลิต การแปรรูป การเก็บรักษา การส่งมอบ ท้ังนี้รวมถึงผลิตผลพลอยได้ระหว่างการผลิต 
 1. การผลิตของสินค้าเกษตรนอกฤดูกาล (มีต่อเนื่องตลอดท้ังปี) เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าผลผลิตนอกฤดูกาล 
 2. การผลิตสินค้าเกษตรตรงกับความต้องการเฉพาะตลาดหรือกลุ่มผู้บริโภค 
  3. การให้ผลิตผลทางการเกษตรที่ยั่งยืนท่ีให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้อย่างเหมาะสมขณะเดียวกันผู้ผลิต
สามารถได้รับผลตอบแทนท่ีเหมาะสม 
 4. การจัดการในการเพาะปลูกท่ีดีและเหมาะสม หมายถึง ลดการใช้สารเคมี และหันมาใช้วิธีธรรมชาติ 
ตามแนวทางของเกษตรอินทรีย์มากขึ้น เช่น การใช้ปุ๋ยชีวภาพปุ๋ยพืชสด หรือน้ าหมักชีวภาพแทนปุ๋ยเคมีหรือการใช้
สมุนไพรในการก าจัดศัตรูพืชส่ิงต่างๆ เหล่านี้ส่งผลให้ทรัพยากรธรรมชาติยังคงอุดมสมบูรณ์ตามเดิม เมื่อดินดี น้ าดี  
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ผลผลิตก็มีคุณภาพ ลดการพึ่งพาสารเคมี ซึ่งช่วยลดต้นทุนการผลิตไปได้มาก ท่ีส าคัญท่ีสุดเมื่อการจัดการเกษตร
ของเราปลอดสารเคมีในทุกกระบวนการ ผลผลิตของเราก็จะผ่านการรับรองมาตรฐานการผลิต หรือ GAP ซึ่งจะท า
ให้ผู้บริโภคมั่นใจในคุณภาพสินค้า สินค้าเป็นท่ีต้องการในตลาด และราคาจ าหน่ายก็ดีขึ้นตามไปด้วย  มาตรฐาน 
GAP เพิ่มเติมว่า “ส าหรับมาตรฐาน การผลิตท่ีเหมาะสม หรือ GAP นั้น จะครอบคลุมในทุกๆ กระบวนการผลิต
สินค้าเกษตร ต้ังแต่การเริ่มเพาะปลูก การเก็บเกี่ยว และหลังการเก็บเกี่ยว จนถึงมือผู้บริโภค ดังนั้นหลังจากเก็บ
เกี่ยวผลผลิตได้แล้ว เกษตรจะต้องมีการจัดการเพื่อรักษาคุณภาพของผลผลิตให้สมบูรณ์ท่ีสุดจนกว่าจะขนส่งถึงมือ
ผู้บริโภค ซึ่งจะต้องเป็นไปตามวิธีธรรมชาติ หรือหากจ าเป็นต้องใช้สารเคมี ก็ควรใช้อย่างถู กต้องและเหมาะสม
ตามท่ีมาตรฐานก าหนด  

นอกจากนี้สินค้าเกษตรทุกช้ินจะต้องสามารถตรวจสอบย้อนกลับ (Traceability) ถึงท่ีมาท่ีไปต้ังแต่เริ่ม
การเพาะปลูกจนส้ินสุดกระบวนการขนส่งได้ อาทิ แหล่งท่ีมาของเมล็ดพันธุ์ วันท่ีเริ่มปลูกวันท่ีใส่ปุ๋ย วันท่ีเก็บเกี่ยว 
เป็นต้น 
 5. เสริมสร้างประสิทธิภาพด้านการตลาดและการกระจายผลผลิตไปสู่ตลาด และเตรียมความพร้อมเพื่อ
แสวงโอกาสจากการค้าเสรี โดย 

    5.1 ขยายช่องทางการตลาดรองรับสินค้าเกษตรท่ีได้มาตรฐานท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมากขึ้น เช่น 
ตลาดในท้องถิ่น สร้างแรงจูงใจให้เกษตรกรและผู้ประกอบการ โดยลดภาระค่าใช้จ่ายในการตรวจรับรองมาตรการ
ทางภาษี 

     5.2 พัฒนาและเพิ่มประสิทธิภาพส่ิงอ านวยความสะดวกทางการค้าและการจัดการด้านโลจิสติกส์เกษตร  
         5.3 ปรับปรุงตลาดสินค้าเกษตรทุกระดับให้มีส่ิงอ านวยความสะดวกเพื่อเพิ่มมูลค่าและลดต้นทุนการ
ผลิตอย่างเพียงพอ ให้สามารถสร้างกลไกเช่ือมโยงระหว่างตลาดท้องถิ่น ตลาดกลางสินค้าเกษตรในระดับภูมิภาคและ
ระดับประเทศ และตลาดซื้อขายสินค้าเกษตรล่วงหน้าให้มีขีดความสามารถในการกระจายผลผลิตไปยังผู้บริโภคได้
อย่างกว้างขวาง 
     5.4 กระจายตลาดสินค้าส่งออกไทยท่ีมีศักยภาพสูงให้กว้างขวางเพื่อลดผลกระทบจากการพึ่งพิงตลาด
หลัก โดยส่งเสริมภาคเอกชนในการขยายลู่ทางการตลาดของสินค้าไทยร่วมกับกลุ่มเศรษฐกิจและประเทศต่างๆ ท้ัง
ระดับทวิภาคีและพหุภาคี การผนึกพลังร่วมกันของหน่วยงานภาครัฐในต่างประเทศ รวมท้ังการพัฒนาสินค้าท่ีมี
เครื่องหมายการค้าของตนเองท่ีเน้นคุณภาพและมาตรฐาน มีการวางระบบการขายและกระจายสินค้าอย่างครบวงจร 
พร้อมท้ังใช้มาตรการส่งเสริมการตลาดในรูปแบบต่างๆ เช่น การซื้อขายแบบให้สินเช่ือและการค้าต่างตอบแทน  
     5.5 พัฒนาสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยการท าการศึกษาความต้องการและการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมของลูกค้าอย่างเป็นระบบ เพราะปัจจุบันวิถีชีวิต (Lifestyle) ของผู้บริโภคเปล่ียนไปมาก 
สินค้าเกษตรบางชนิดท่ีเคยได้รับความนิยมอาจไม่ค่อยเหมาะกับวิถีชีวิตของคน รุ่นใหม่หากไม่มีการพัฒนาสินค้า
หรือปรับตัวตามความต้องการของลูกค้า ผล ไม้อย่างทุเรียนท่ีว่ากันว่าเป็นราชาแห่งผลไม้ ก็ดูจะไปกันไม่ค่อยได้กับ
กระแสอาหารเพื่อสุขภาพและการควบคุมน้ าหนักท่ีก าลัง มาแรง รวมท้ังขนาดครอบครัวก็เล็กลง การใช้ชีวิตในห้อง
แอร์เกือบตลอดเวลาของคนช้ันกลาง เหล่านี้เป็นอุปสรรคต่อการขยายตลาดทุเรียนท้ังในและต่างประเทศเพราะ
กล่ินท่ีฉุนหากรับประทานในห้องแอร์ ขณะท่ีผลไม้อย่างส้ม มะม่วงหรือฝรั่งท่ีขนาดเหมาะสมต่อการบริโภคคนเดียว 
การปอกเปลือกท าได้ง่าย ดูจะเป็นผลไม้ท่ีมีอนาคตท่ีดีกว่า ท าการตลาดได้ง่ายกว่า เกษตรกรเองก็ต้องหันมาเลือก
พันธุ์ผลไม้ท่ีสอดคล้องกับชีวิตคนเมืองท่ีเป็นตลาดใหญ่ ของสินค้า เช่น มะละกอหรือแตงโมพันธุ์ท่ีผลมีขนาดใหญ่   
ก็ต้องมุ่งไปท าการตลาดขาย เข้าร้านอาหารหรืออุตสาหกรรมอาหาร หากจะขายปลีกให้กับลูกค้าท่ัวไป มะละกอ
พันธุ์ที่ผลมีขนาดเล็กอย่างมะละกอฮาวายและแตงโมพันธุ์ที่มีผลเล็กดูจะ มีโอกาสทางการตลาดมากกว่า 

    
 



๔ 
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    5.6 ส่งเสริมการใช้พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในการจัดหาและเป็นช่องทางการตลาดในการกระจายสินค้า               

โดยให้ความรู้ท่ีถูกต้องและเหมาะสมแก่ผู้ประกอบการและผู้บริโภค เตรียมความพร้อมในการพัฒนาพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ ท้ังด้านบุคลากรระบบโครงสร้างพื้นฐาน ปรับปรุงกฎหมาย ระเบียบปฏิบัติ และสนับสนุนกลไกท่ี
จ าเป็นต่อการสร้างหลักประกันและความเช่ือมั่นให้แก่ผู้ประกอบการและผู้บริโภค รวมท้ังส่งเสริมให้วิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมเข้ามามีบทบาทในการใช้พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ตลอดจนร่วมมือกับกลุ่มประเทศในภูมิภาค
ต่าง ๆ ในการผลักดันพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ระหว่างประเทศ 
  5.7 พัฒนาระบบข้อมูลสารสนเทศ โดยความร่วมมือภาครัฐและเอกชน ให้สามารถให้บริการข้อมูลแก่
กลไกท่ีเกี่ยวข้อง และส่งเสริมการเช่ือมโยงระบบข้อมูลระหว่างส่วนกลางและส่วนภูมิภาคในระดับจังหวัด เพื่อให้
สามารถบริการข้อมูลด้านการค้า การตลาด และการลงทุน แก่หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน น าไปสู่การส่งเสริม
การค้าและการลงทุนได้เต็มตามศักยภาพของแต่ละพื้นท่ี 
 
ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการสร้างมูลค่าสินค้าเกษตร 
 

การสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตรยังมีปัจจัยหลายอย่างท่ีเกี่ยวข้อง  
1) การจัดการด้านโลจิสติกส์ท าให้สินค้าเกษตรมีต้นทุนต่ า เพราะสามารถผลิตสินค้าได้คุณภาพอย่าง

สม่ าเสมอ ลดการสูญเสียระหว่างการขนส่งและลดขั้นตอนและระยะเวลาในการส่งสินค้า   
2) การรณรงค์การผลิตสินค้าเกษตรที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม เช่น การท าเกษตรอินทรีย์ 
3) การสร้างแบรนด์สินค้า  
4) การพัฒนาการรับรองมาตรฐาน GAP เพื่อเพิ่มมูลค่าผลผลิต 

- มีฐานข้อมูลท่ีดี คาดการณ์ตลาดได้ล่วงหน้า 
- พัฒนาระบบตรวจสอบย้อนกลับ สร้างความมั่นใจให้ผู้บริโภค 
- มีการเรียนรู้พฤติกรรมผู้บริโภคจากการตลาด  

5) เพื่อเพิ่มมูลค่าผลผลิตและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การสร้างมูลค่าโดยพัฒนารูปแบบ เช่น จากข้าวแต๋นท่ีท า
เป็นช้ินใหญ่ก็พัฒนารูปแบบเป็นช้ินเล็กพอค า หรือกล้วยตากท่ีช่ังขายเป็นกิโลกรัม ราคา 60 บาท ก็พัฒนาเป็น
กล้วยตาก 1 ช้ิน บรรจุในกระดาษฟอยด์สีสันสวยงามซื้อเป็นของฝากกับชาวต่างประเทศได้  ความพิเศษใน     
บรรจุภัณฑ์ เช่น แหล่งท่ีมาภูมิล าเนาของสินค้า 
 
ระบบสนับสนุน 
 

 บทบาทของรัฐ หน่วยงานของรัฐที่เก่ียวข้องกับการเกษตร ได้แก่  
 - กรมวิชาการเกษตรในการพัฒนาปรับปรุงพันธุ์พืช วิจัยและพัฒนาวิธีการปลูก การดูแลรักษา การป้องกัน
และก าจัดศัตรูพืช 
 - กรมส่งเสริมการเกษตร น าผลท่ีได้จากกรมวิชาการเกษตรไปเผยแพร่แก่เกษตรกร 
 - กรมส่งเสริมสหกรณ ์น าวิธีการสหกรณ์ให้เกษตรกรรวมตัวกันเพื่อการพัฒนากากรเกษตร 
 - กรมปศุสัตว์ ท าหน้าท่ีป้องกันและรักษาโรคสัตว์ 
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มีบทบาทด้านต่างๆ ดังนี้ 
 1) การวิจัยเพื่อการพัฒนา เช่น พันธุ์พืช พันธุ์สัตว์ การแปรรูปการเก็บรักษาพยายามพัฒนาเทคโนโลยีใน
การแปรรูป เพื่อให้สินค้านั้นมีศักยภาพในด้านการตลาด การจัดจ าหน่ายมีการวิจัยเรื่องเทคโนโลยีหลังการเก็บ
เกี่ยวรวมทั้งบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสม และจัดหาตลาด 
 2) ด้านวิชาการ เช่น การฝึกอบรมเกษตรกร ผู้แปรรูปและผู้ส่งออกสินค้าเกษตร เช่น องค์การสะพานปลา 
องค์การส่งเสริมกิจการ โคนมแห่งประเทศไทย องค์การอาหารส าเร็จรูป โรงงานยาสูบ โรงงานน้ าตาล องค์การ
ฟอกหนังและโรงงานกระดาษบางปะอิน 
 3) การสร้างก าลังคนให้กับหน่วยงานของรัฐและเอกชนท่ีเกี่ยวข้อง โดยการจัดต้ังสถาบันการศึกษาในระดับ
ต่าง ๆ รวมทั้งการเปล่ียนแปลงปรับปรุงหลักสูตรให้ตรงกับความต้องการตามทิศทางของการพัฒนาประเทศ เช่น 
หลักสูตรธุรกิจเกษตร อุตสาหกรรมเกษตรและวิศวอุตสาหการ รวมท้ังฝึกอบรมแรงงานเพื่อการปฏิบัติการ  
 4) กฎหมายและระเบียบข้อบังคับต่าง ๆ เช่น การประกันราคาขั้นต่ าผลิตผลเกษตรบางชนิด  การให้
สินเช่ือดอกเบ้ียต่ า และนโยบายการจัดซื้อสินค้าโดยองค์กรของรัฐและเอกชน 

5) ส่งเสริมให้ไทยเป็นศูนย์กลางในการแปรรูปเพื่อเพิ่มมูล ค่าสินค้าเกษตรและอาหารจากการเป็น
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

 

 
 
แนวคิดการสร้างรายได้ขยายโอกาส โดยการเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตร 
 
  แนวคิดการสร้างรายได้ขยายโอกาส โดยการเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรคือแนวทางท่ีจะช่วยให้เกษตรกรไทย
สามารถขายผลผลิตให้ได้ราคา ยกระดับไปสู่การตอบสนองความต้องการของตลาด  ซึ่งเป็นกระบวนหนึ่งท่ีสนอง
ความต้องการของผู้ซื้อหรือผู้บริโภคเพื่อให้ได้รับความพอใจสูงสุด   
   
การสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตรด้านอาหาร และไม่ใช่อาหาร  
 
  ผลผลิตเกษตรน ามาแปรรูปหมายถึงการน าผลผลิตทางการเกษตรซึ่งมีอยู่ในรูปวัตถุดิบมาผ่านขบวนการ
ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มาใช้ในกรรมวิธีการผลิต การแปรสภาพเพื่อสามารถบริโภค มีอายุยืนยาวขึ้น 
ตลอดท้ังความสะดวกสบายในรูป ผลิตภัณฑ์กึ่งส าเร็จรูป  
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1. การสร้างมูลค่าเพิ่มแก่สินค้าเกษตรด้านอาหาร  

  เป็นผลผลิตสด ได้แก่ ผัก-ผลไม้สด, อาหารแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตร เป็นต้น  ผลิตผลทาง
การเกษตรท่ีใช้เป็นวัตถุดิบส่วนใหญ่มีอายุการเก็บส้ัน จึงต้องมีการแปรรูป สาเหตุส าคัญท่ีท าให้อาหารเส่ือมเสีย 
ได้แก่ การเปล่ียนแปลงทางเคมีและการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดจากจุลินทรีย์ ดังนั้นหลักการในการยืดอายุการเก็บและ
การแปรรูปอาหารคือ การยับยั้งหรือชะลอการเส่ือมเสียท่ีเนื่องมาจากการเปล่ียนแปลงดังกล่าว 

2. การสร้างมูลค่าเพิ่มแก่สินค้าเกษตรด้านท่ีไม่ใช่อาหาร 
ได้แก่ ผ้าและส่ิงทอ, หัตถกรรมและส่ิงประดิษฐ์จากวัตถุดิบทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์เพื่อความงามเป็นต้น 

การสร้างเป็นเอกลักษณ์เฉพาะให้กับแบรนด์ เช่น สินค้าเฟอร์นิเจอร์ท าวัสดุจากไม้ เน้นการใช้ฝีมือแรงงานคน 
(Craftsmanship) มากกว่าการใช้เครื่องจักร เพื่อให้ผิวสัมผัสของเนื้อไม้และลวดลายเกิดมีความเป็นธรรมชาติ  
การส่งเสริมและสนับสนุนให้ผู้ผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์สร้างภาพลักษณ์ตราสินค้า    
       3. การสร้างมูลค่าเพิ่มด้านการบริการ  
  สร้างมูลค่าเพิ่มจากการแปรรูปและเช่ือมโยงกับการท่องเท่ียว เช่น ชมแปลงเกษตรอินทรีย์  การท่องเท่ียว
เชิงเกษตรในด้านบริการ แม้ว่าการท่องเท่ียวจะเป็นแหล่งท ารายได้และการจ้างงานท่ีส าคัญ แต่กไ็ด้ส่งผลกระทบใน
เชิงลบทางสังคมและส่ิงแวดล้อมหลายประการ อาทิ ความเส่ือมโทรมของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ รวมทั้ง
วิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของชุมชนท้องถิ่นที่เปลี่ยนแปลงไป  อย่างไรก็ตาม ธุรกิจบริการที่ต่อเนื่องกับการ
ท่องเท่ียว ยังไม่ได้รับการพัฒนาให้เต็มศักยภาพ นอกจากนี้ ยังต้องเผชิญกับข้อจ ากัดด้านบริการการท่องเท่ียวท่ี
ไม่เพียงพอและขาดคุณภาพ การเอารัดเอาเปรียบนักท่องเท่ียว ความไม่ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน  

4. การสร้างความสมดุลระหว่างการผลิตกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือในการพัฒนาธุรกิจชุมชน  
  สร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจแก่ธุรกิจชุมชน โดยส่งเสริมการสร้างเครือข่ายความร่วมมือภาครัฐ 
ภาคเอกชน ชุมชน และภาคีการพัฒนาต่างๆ ในการร่วมกันพัฒนาชุมชนท้องถิ่น ในรูปเครือข่ายเศรษฐกิจชุมชน 
จัดท าระบบข้อมูลสินค้าชุมชน สนับสนุนการจัดท าแผนแม่บทเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์พื้นบ้าน ท่ีเน้นการน าวัตถุดิบใน
ท้องถิ่นมาใช้ประโยชน์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอยู่ โดยให้ชุมชนสามารถบริหารจัดการได้ด้วยตนเองต้ังแต่การผลิต
จนถึงการตลาด ให้มีการพัฒนาสินค้าหัตถกรรมพื้นบ้านและบริการในท้องถิ่น ท่ีเช่ือมโยงกับธุรกิจการท่องเท่ียว 
 5.  การสร้างกระแสผ่านการโฆษณาประชาสัมพันธ์  
 สินค้าเกษตรก็ไม่ต่างจากสินค้าอุปโภคบริโภคท่ัวไปท่ีสามารถใช้เครื่องมือใน การโฆษณาประชาสัมพันธ์มา
สร้างกระแสความนิยมเพื่อกระตุ้นให้ตลาดเติบโตแบบก้าวกระโดดได้ อย่างเช่น ภาครัฐเคยมีโครงการรณรงค์ให้คน
ด่ืมนม ก็ช่วยให้ตลาดนมเติบโตขึ้นอย่างมาก ต้นลีลาวดีหรือช่ือเดิมคือล่ันทม มีความเช่ือเดิมว่าช่ือไม่เป็นมงคล 
ปลูกเฉพาะในวัด แต่เมื่อมีการเปล่ียนช่ือและท าการตลาดแบบ สร้างกระแสผ่านส่ือต่างๆ ท าให้กลายเป็นไม้ประดับ
ยอดฮิตในช่วง 4-5 ปีท่ีผ่านมา มีเกษตรกรผู้ปลูกต้นไม้ชนิดนี้ร่ ารวยข้ึนและน่าจะกลายเป็นต้นไม้เศรษฐกิจอีก ชนิด
หนึ่งของเกษตรกรไทยส่ิง ท่ีเกิดขึ้นกับต้นลีลาวดีก็เคยเกิดขึ้นมาแล้วกับกล้วยไม้ บอนสี โป๊ยเซียนและว่านต่างๆ    
ท่ีเคยได้รับความนิยมเป็นช่วงๆ เป็นต้นไม้ท่ีมีผู้นิยมปลูกเป็นงานอดิเรก มีตลาดซื้อขายแลกเปล่ียนกันอย่าง
กว้างขวาง ซึ่งไม่ต่างอะไรกับสินค้าแฟช่ันอย่างเส้ือผ้าท่ีมีกระแสความนิยมแบบขึ้นๆ ลงๆ ตัวเก่าเลิกฮิตก็จะมีตัว
ใหม่เข้ามาแทนท่ี ดังนั้นสินค้าเกษตรประเภทไม้ดอก ไม้ประดับ รวมถึงเพาะสัตว์เล้ียงก็น่าจะยืมแนวทางการตลาด
ของสินค้าแฟช่ันมาใช้ท าการ ตลาดได้ ไม่ว่าจะเป็นการปลุกกระแสผ่านคนดังหรือการจัดกิจกรรมทางการตลาด
อย่างการจัด Exhibition หรือการประกวด เป็นต้น 
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